
Маркетинг и его тренды:

взгляд школьного
библиотекаря



ПЕРВЫЙ МОСКОВСКИЙ
ОБРАЗОВАТЕЛЬНЫЙ КОМПЛЕКС

2



Информационная 
поддержка 
образовательного 
процесса

Обеспечение учебной
и учебно-
методической
литературой
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Формирование фонда 
художественной современной
и классической литературы, 
литературы по отраслям 
знаний на традиционных и 
электронных носителях

Обеспечение доступа к 
электронным библиотекам и 
библиотечным системам



1.
КОМФОРТНАЯ СРЕДА



◦ Открытый книжный
фонд

◦ Многофункциональные 
залы

◦ Литературные гостиные
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Место встречи

Неформального общения

Творческого самовыражения

Интеллектуального досуга

Комфортного отдыха
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Свободный
доступ к 

фонду

Автоматизи
рованное 
рабочее 

место

Место для 
индивидуал
ьной работы

Конференц-
зона

Литературна
я гостиная Зона отдыха

74 66 55 33 59 44

Возможности , заложенные в пространство библиотеки
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2.
Логотип
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3. Многоканальный и 
омниканальный
маркетинг

1 2 3



Социальные 
медиа 

февраль-
сентябрь 2022
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4.
Целевая аудитория. 

Персонализация
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5. 

Короткие 
видео

Вебинары

Подкасты



6.

Инфлюенсеры

Микроблогеры, 
лидеры мнений
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7. Геймификация
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И ещё немного трендов
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1 3 5

642

Live-эфиры Чат-боты

Социальная 
ответственность

Голосовой
поиск

UGC-
контент

Нейросети



Горбунова Ирина Александровна, 
заведующая библиотекой ГБПОУ «1-й МОК»
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gia@artcollege.ru


